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FORMACION

Un nuevo examen
unifica el acceso a las
escuelas de negocio

V. M. Madrid

A partir de este mes, los can-
didatos a estudiar en el Ins-
tituto de Estudios Bursatiles,
el Cesma, 1a EOI, la ESCP-EAP
European School of Manage-
ment, ADM Business School

| of Management y el Centro de

‘“men comun:

Estudios Superiores de la In-
dustria Farmacéutica ten-
dran que pasar un nuevo exa-
la prueba
ADEN. De momento, estos
son los centros que ya han im-
plantado el examen, pero sus
promotores estan en conver-
saciones con todas las escue-
las espaiolas para su incor-
poracion progresiva.

El nuevo test de Admision
para Escuelas de Negocios (de
ahi sus siglas ADEN) se divi-
de en cuatro partes. En una
se evalia el nivel de idiomas,
en otra las competencias y el
estilo profesional, una terce-
ra analiza el razonamiento
verbal y numérico del estu-
diante y la cuarta esta reser-
vada para la personalidad. El
objetivo es poder predecir lo
mas certeramente posible el
futuro éxito académico del

. candidato. Al tiempo, tam-

bién sirve para que la escue-
la de que se trate tenga una
aproximacién temprana al
entorno laboral mas ade-
cuado para el candidato.

La prueba ADEN se realiza
por internet (www.aden.es),
en un tiempo estimado de dos

' horas y previo pago de 60
. euros. La calificacién se mide

con un baremo de puntua-
ciones que valora dos aspec-
tos clave en la seleccion de
alumnos de posgrado: las
competencias profesionales y
las aptitudes psicotécnicas.
Una vez que el aspirante
estd en contacto con la es-
cuela, ésta le proporciona
unas claves y desde su orde-
nador realiza la prueba. Al ter-
minar, el estudiante obtiene
los resultados practicamente
en el acto. El baremo va de 1
a 10 y es cada escuela la que
decide la puntuacién de corte
para aceptar o no estudiantes.

El examen ha sido desa-
rrollado conjuntamente por
la consultora Circulo de For-
macién y por SHL Psicologos
Empresariales. Segiin expli-
ca el socio director de Cir-
culo de Formaci6én, Rafael
Rodriguez, la prueba “esta
perfectamente automatiza-
da, pero también es flexible,
de manera que cada escue-
la pueda obtener un informe
personalizado con las prue-
bas que considere maés rele-
vantes” Por su parte,
Geoffroy Gérard, responsa-
ble del proyecto ADEN, des-
taca “la innovacién tecnolo-
gicay el rigor de los analisis”
de la herramienta.

Uno de los objetivos de los
promotores de la idea es uni-

ficar las pruebas de acceso
a los estudios de posgrado
en Espaia de forma similar
a como actia, en el ambito
internacional, el popular y
temido GMAT -Graduate

Management Admission
Test-. Este test se utiliza por
miles de escuelas de pos-
grado de todo el mundo (por
ejemplo Wharton o UCLA
en EE UU y el Instituto de
Empresa y Esade en Espa-
na). Cada afio evaliia las ca-
pacidades de cientos de
miles de estudiantes para ac-
ceder a estudios internacio-
nales. Por su parte, el test
ADEN, ademas de realizar-
se en idioma espanol, esta
eminentemente orientado
al mercado nacional.




	Medio: CINCO DIAS
	Fecha: 15/06/2007
	Extracto: UN NUEVO EXAMEN UNIFICA EL ACCESO A LAS ESCUELAS DE NEGOCIO (1 página)
	Página: 51






